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Suhrkamp / Insel

Das Buch von Pierre Bourdieu (iber das Fernsehen und dessen Wirkungsweise war selbst ein
Fernsehereignis. Der Autor hielt zwei Vorlesungen am Collége de France (iber Struktur und Wirkung
des Fernsehens, die vom Fernsehen ausgestrahlt wurden. In der ersten Vorlesung stellte er die
unsichtbaren Zensurmechanismen heraus, die auf dem Bildschirm gelten, und deckte damit die
Geheimnisse der Kunstprodukte dieses Mediums auf, ihre Bilder und Formulierungen. In der zweiten
Vorlesung erklarte Pierre Bourdieu, in welcher Weise das Fernsehen, das eine zentrale Stellung
innerhalb des Journalismus besetzt, den Charakter der Diskurse beeinflut und verandert hat: in der
bildenden Kunst, Literatur, Philosophie und Politik, ja selbst in Jurisdiktion und Wissenschaft - und
zwar dadurch, daB auch auf diese Gebiete teilweise die Logik der Einschaltquoten tibergegriffen und

die demagogische Unterwerfung unter die Erfordernisse des kommerziellen Plebiszits stattgefunden
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